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lia locali, i pitt amati dagli enti pubblici..

RP, casa editrice

Wy um.ml professionali per il mon-
i ella comunicazione) e presen-
titi L settimana scorsa in occasio-
ne del
ne del -
Eu
presa,
in marketing ¢ comunicazione, as-
sociata Asfor. <l dati emersi - di-
chiara il presidente Romolo De Ste-
fane - confermano la crescente im-
portanza che i media locali stanno
assumendo per la comunicazione
pubblica e d'impresa ed in modo
specifico nelle attivita di relazioni
pubbliche. I media locali hanno il
pregio di coprire un'informazione
il territorio di riferimento che
spesso sfugge alle maglie degli or-

ﬁull-!l‘l,l guida i“llnfiedia
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gani d'informazione nazio-

nali e pertanto raccolgono
l'interesse di moltissime
persone che hanno a vario
titolo la necessita di avere
notizie sul territorio dove
vivono e lavorano. Si arriva
cosi ad una penetrazione

molto specifica che rappre-
senta per un‘azienda e per
un ente locale un elemento
importante e spesso decisi-
vo ai fini della scelta del ca-
nale di comunicaziones. E
non finisce qui. Dalla ricer-
ca che ha monitorato 1447
diverse realta locali, tra te-
levisioni, radio e quotidiani
regionali e provinciali (ol-
tre I'80% dei media locali

italiani), emerge che negli Romolo De Stefano

ultimi anni la pluralita de-

gli organi d'informazione locali ha
influito positivamente anche sulla
qualiﬁ del servizm reso. Ad utiliz-

con gli stessi. Particolarmente stret-
to & il rapporto con i giornalisti di
televisioni, radio e quoudiani pro-
vinciali. In questo caso si assiste ad
uno scambio "bifronte”; i clienti
hanno nel giornalista il tramite cer-
to per pubblicizzare event, le te-
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indirizzo di studio;
¢ Il 31 glugno, con la terza
| vl W carattere interdisch
LA proposta dalle sin

state giornalistiche vedono
nell'ente una delle principa-
li fonti da cui attingere no-
tizie. Differenti, invece, so-

C'¢ chi li utilizza come stru-
mento di monitoraggio del-
le abitudini dei consumato-
ri, chi attraverso il trade ope-
T una vera e propria comu-
nicazione "su misura® e chi,
infine, ne apprezza il rap-
pormgunllﬁ-pmoperﬂg-
giungere in maniera efficace
il proprio target di riferi-
mento. Secondo De Stefano
la prossima sfida & rappre-
sentata da Internet: «Ai quo-
tidiani, radio e televisioni lo-
cali affiancherei anche In-
ternet, dai siti puramente infor-
mativi a livello locale a quelli isti-
tuzionali degli enti (comuni e pro-
vincejs

Ma\:ed:iamonom'tcambhnh
"geografia” dei media locali tradi-
zionali? Negli ultimi venti anni il

numero di radio, televisioni e quo-
tidiani & cresciuto in maniera espo-
nenziale in ogni provincia italia-
na. I dati relativi agli investimenti
pubblicitari confermano questo
trend evidenziando, & il caso dei
. come la crescita per-

centuale degli investimenti sia
maggiore sul locale (+4% nel tri-
mestre gennaio-marzo 2004, ri-
spetto allo stesso periodo dello scor-
50 anno) che sul nazionale (solo
+1,1%). La regione con il maggior
numero di emittenti radio televisi-
ve & la Sicilia (71 tv e 93 radio cen-
site) dove il fenomeno @ oggetto di
studio anche da parte del Corecom
isolano costituitosi da meno di un
anno. Catania e Palermo sono le
citta dove la liberta di stampa e di
espressione sembrerebbe maggior-
mente rappresentata. Dopo la Sici-
lia sono la Lombardia, il Lazio e I'E-
milia Romagna le regioni con il
maggior numero di radio e tv, con
Milano, Roma e Bologna che at-
traggono particolarmente gli ope-
ratori. Al Sud da segnalare il caso
particolare della Campania che,

Welende, I quanto emerge da una ricerca pubblicata nella guida "I Media" e presentata da Ateneo Impresa

quasi equamente divisi nq
vince, conta ben 21 quot
cali. Sempre a proposito
diani, da segnalare i dive
giamenti® che si registr:
quattro aree del Paese. N
esistono solo testate region
cilia, [l Giornale di Sicilia
zetta del Sud in Sicilia;

Sarda e La Nuova Sardeg:
degna) che presentano 1
locali in ogni citta capolu
ferenza di quanto avvien:
gioni meridionali, dove
ogni provincia & presents
un "foglio® autonomo a

zione esclusivamente pre
Nel Centro Italia, invece, s
la presenza di poche test
regionali diffuse con dors
tutte le province. Al Nor
s0no presenti sia testate p
li (specialmente in Lomba
neto) che regionali (Lig
monte, Friuli). Solo il 9%
tori & donna contro il 9
uomini; mentre sono 8m|
sone stabilmente occupat
la i collaboratori.

cerche per la pam]a |
2.700 per la parola tem
Consultando i motori
ca & infatti possible
‘banche dati contenen
sine di maturitl, prow
degli anni passati, sin
ni di esami, etc. L'aut
cercato in rete dagli s
risulta Luigi Pirandell
ricerche), seguito da G
Ungarettl (3.616), entry
clusl nella rosa ded o




